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1. RESUMEN EJECUTIVO DE AVANCE
El periodo informado considera el desarrollo total del proyecto “Capacitacion e Intervencion en
Emprendimiento con Enfoque de Género: Fortaleciendo la Idea de Negocio”, que ha permitido el
logro de los objetivos y compromisos acordados. A partir de esto es que se puede dar cuenta de las

siguientes actividades relevantes.

1.1 Ceremonia de lanzamiento del proyecto:

La actividad tenia por objetivo dar la bienvenida a las participantes, entregarles un mensaje
motivacional por las distintas autoridades invitadas, presentar las etapas del proyecto, entregarle a
cada un material de trabajo (carpeta, horarios, lapiz) e instarlas a comprometerse con sus
emprendimientos y negocios.

La ceremonia se realiz6 el dia 14 de enero del 2020 a las 11:00 horas, en el Auditorio de la Facultad
de Economia y Negocios de la Universidad de Talca, ubicado en Avenida Lircay sin nimero, la
actividad conto con un coctel de cierre y una presentacién musical con jévenes violinistas.
Participaron 83 mujeres en total de las comunas de Hualafié, Licantén y Curepto, las cuales fueron
trasladadas a Talca por buses contratados para la actividad. Ademas, se contd con la participacion
de autoridades de SERNAMEG, UTALCA, consejo regional del maule y municipios involucrados de

cada comuna. La actividad conto con la presencia de medios de comunicacion de la universidad de



Talca, SERNAMEG, atentos.cl diario digital, diario el heraldo, diario el lector, Tvcontivision, Chillan

online naticias.cl, TVN Red Maule y con periodistas de la municipalidad de Licantén.

1.2 Inicio y finalizacion de la etapa 1
La etapa 1: “Intervencion a través de plan de formaciéon en emprendimiento” se realizé en las
comunas de Hualafié, Licantén y Curepto de manera presencial. En esta etapa se realizaron 40
horas de capacitacion las que fueron asignadas en sesiones de 8 horas diarias una vez por semana
en las distintas comunas involucradas. Se trabajaron los siguientes modulos, de acuerdo al Manual
“Trabajando sobre mi idea de negocio”, elaborado en la primera etapa de este proyecto.

e Empodérate: autoconocimiento y autonomia

e Mujer, empresay equidad

e Preparacion, formulacién y evaluaciéon de proyectos

e Aprendiendo de micro finanzas

e Ecosistemas de emprendimiento

¢ Imagen para emprendedoras
Las sesiones se realizaron en las cabeceras municipales, en espacios habilitados con los
requerimientos necesarios para un éptimo desarrollo (mesas, sillas, calefaccién, aire acondicionado,
pizarra, etc.)
La universidad de Talca para una eficiente y eficaz realizacion de las capacitaciones incorporo los

siguientes aspectos solicitados por SERNAMEG segn licitacion adjudicada.

e Traslado de las mujeres a las cabeceras comunales
e Servicio de arriendo de espacios y limpieza de los mismos
e Servicio de cuidado infantil

e Servicio de alimentacion (desayuno y almuerzo)



Servicio complementario de tutorias

Curepto  Licantén  Hualaiié  Vichuquén Total
Numero de 43 32 30 35 140
participantes por
comuna
Ndmero de 43 32 30 35 140
participantes
que finaliza

etapa 1

Cabe destacar que las emprendedoras han logrado concretar una tasa de asistencia

promedio del 84% para el total de las comunas.

Mujeres que 49 31 32 31
iniciaron
Mujeres que 9 a9 7 -
desistieron
Mujeres 46 31 32 38
inscriptas
Mujeres 43 30 32 -
recibidas
Promedio de 84% 86% 85% 82%
asistencia

Mota: * Considera solo el primer médulo y que dos mujeres con previo aviso comunicaron que no podian asistira la
primera clase. Con Lo cual Vichuguén cuenta con 33 participantes.

En la comuna de Vichuquén se realizé una sesién de taller presencial el dia 10 de marzo
correspondiente al médulo Empodérate: autoconocimiento y autonomia, debido a la
contingencia nacional por COVID-19 se postergaron las capacitaciones presenciales, las

que se vieron modificadas y retomadas a partir de septiembre a octubre de manera



sincronica a través de la plataforma Zoom y fueron completadas satisfactoriamente durante

este periodo.

1.3 Inicio y finalizacion etapa 2:
La etapa 2: “Intervencién a través de plan de formacion en alfabetizacién digital” se realiz6 en las
cuatro comunas del proyecto Curepto, Licantén, Hualafié y Vichuguén. Producto de la pandemia por
COVID-19 que impide las aglomeraciones de personas y para no poner en riesgo la salud fisica y
mental de las participantes, esta etapa dio inicio remplazando la modalidad presencial por
capacitaciones online a través de la creaciéon de una pagina web, la creacion de un canal de
YouTube, comunicacion via llamados telefénicos, comunicacién via WhatsApp individual con cada
participante asi como también comunicacion a través de grupos de WhatsApp por comuna y correos
electrénicos.
Esta etapa contemplaba la realizacién de 30 horas de capacitacién en las siguientes tematicas:

e Uso de redes sociales

e Usoy creacion de correo electronico

e Uso de péaginas bancarias

e Marketing digital

e Plataformas de comercializacion

La intervencion fue exitosa; logré realizar los 5 modulos equivalentes a 32 horas de formacion, con
15 tutoriales, pagina web, canal de YouTube, atencién personalizada, servicio de disefio,

acompafiamiento psicolégico, entrega de materiales digitales, entre otros. Todo lo anterior fue



altamente valorado por las emprendedoras quienes evaluaron muy positivamente tanto al equipo, a
los docentes, las actividades complementarias, asi como al Programa en general con calificaciones
entre 6.8 y 6.9 (en una escala de 1 a 7 puntos).

El lanzamiento sucedio el 11 de mayo. Se contact6 a cada una de las emprendedoras a través de
llamados telefénicos donde se las invité y motivo a seguir capacitandose y se les explico la nueva
manera de estudiar. Para lograr una mejor intervencion y contacto con las participantes se realizaron
las siguientes actividades:

. Creacion de la Pagina Web del Programa https://www.emprendedoramaulina.cl/.: Esta

pagina contacta al equipo que conforma el programa: economistas, ingenieros comerciales,
psicologas, disefiadoras y periodista. Dicho instrumento, permitié en cualquier lugar y en cualquier
momento poder estudiar y encontrar un kit de materiales de estudio a disposicion permanente.
Ademas, tuvo incorporado un sistema de reserva de hora en linea.

. Disefio de Logo, tarjetas personales y pendén: A principios del mes de abril, el equipo de
disefio comenz6 a trabajar en los productos de marketing. Las disefiadoras del programa a través
de llamados telefonicos, y WhatsApp realizaron un Brief por participante y estuvieron en permanente
contacto con las emprendedoras. Se disefiaron y aprobaron en conjunto 136 logos. Estos disefios
fueron plasmados en el material de marketing (tarjetas de presentacion y penddn roller), los cuales

se entregaron en los meses de octubre y noviembre.

ana de ovefs natural

. Capacitaciones en “Alfabetizacion Digital”: Durante la segunda semana de agosto, bajo la
metodologia e-learning finalizaron las capacitaciones. Gracias a que en el mes de mayo se disefid y
cre6 una pagina web especial para el programa, un canal de YouTube del programa donde también
se pudieron emitir los videos tutoriales. Estas capacitaciones contemplaron también la realizacién de
actividades por parte de las emprendedoras relacionadas con la creacion de cuentas (correos y redes
sociales), estas se solicitaron como un requerimiento obligatorio. Otras actividades fueron
opcionales, por ejemplo, la alimentacion de las redes con fotografias comerciales, el uso de

plataformas de comercializacion, la formalizacién de sus negocios. En estos Ultimos puntos, se


https://www.emprendedoramaulina.cl/

motivo a través de llamadas telefénicas y en las mismas clases tutoriales a avanzar en estos temas

relevantes para el emprendimiento.

La primera semana de agosto el programa de capacitacién en emprendimiento finalizé su “Etapa 2”
con las mismas 140 emprendedoras que comenzd la segunda fase. Lo anterior mostrd una tasa de

cobertura del 100%.

Curepto Hualané Licantén Vichuquén *

Mujeres gque finalizaron 43 30 32 35

Etapal
Mujeres que iniciaron

43 30 32 35
Etapa 2

Mujeres que finalizaron 13 10 37 35
Etapa 2

Tasa de Cobertura 100% 100% 100% 100%

Respecto a los contenidos de las capacitaciones impartidos, es de cardcter atingente sefialar que
fueron temas muy valorados entre las emprendedoras debido a los escasos conocimientos y manejo

de estos.

1.4 Ceremonia de cierre y certificacién:
Para finalizar los procesos de intervencion con las participantes se realizé6 durante el mes de
diciembre 2020 las ceremonias de certificacion en cada una de las comunas comprometidas, lo
anterior respetando todas las medidas sanitarias por COVID-19.
Las ceremonias fueron divididas en dos grupos por comuna para evitar la aglomeracién de personas,
se considerd el distanciamiento social y se entregaron los siguientes elementos por silla de cada
participante:

e Carpeta con diploma de participacion

e Bolsa de papel con pendrive y agenda 2021 como souvenir

e Caja de coctel para llevar con productos no perecederos
En la actividad se realiz6 un pequefio saludo de las autoridades y se sacé la foto respectiva para el
respaldo fotogréafico. Algunas emprendedoras dieron su testimonio de participacion y agradecieron
el desarrollo del proyecto en sus comunas, el apoyo y perseverancia en la motivacion para que

pudiesen superar los obstaculos presentados por la pandemia Covid-19 y las brechas digitales.



Posteriormente al finalizar la ceremonia del primer grupo, se proseguia a desinfectar las sillas y

materiales utilizados para el proximo grupo de emprendedoras.

1.5 Actividades complementarias:

Durante las etapas de capacitacidon y en paralelo a las clases presenciales, se realizaron a nivel
comunal los siguientes seminarios, charlas y jornadas complementarias presenciales y sincrénicas
segun orden cronolégico.

e Seminario en “Liderazgo y Gestién de Equipos”

e Seminario en “Conexién Emocional: Generacién de Valor”

e Charla sobre “Asociatividad y Motivacion Laboral”

e Charla sobre “CANVAS”

e Charla sobre: “Elaboracidon del Plan de Negocios”

¢ Seminario online: “Estrategias Intrapersonales para el Liderazgo Efectivo”

e Seminario online: “Estrategias Comerciales para el Punto de Venta”

e Charla: “Market Maule: Usos y Beneficios

¢ Jornada de Asociatividad entre mujeres emprendedoras.
Otra de las actividades complementarias sefialadas y solicitadas por SERNAMEG al ejecutor técnico
UTALCA fue el Acompafiamiento Psicosocial, el cual desde mayo dio inicio, a través de llamados
telefonicos, WhatsApp y video llamadas, la psicéloga profesional encargada de esta area del
programa, contactdé a todas las participantes del programa (140) con el fin de realizar esta actividad
fundamental de acompanamiento psicosocial con cada una. Logré hacerlo con cada una de las
estudiantes y la recepcidn por parte de ellas fue muy bien acogida. En los meses de emergencia
sanitaria vividos entre marzo y agosto este espacio de contencién emocional fue muy valorado
dentro del programa.
El apoyo a la postulacion a fuentes de financiamiento estuvo presente durante el desarrollo del
proyecto, como meta un 60% de las emprendedoras debia participar en algun proceso de
postulacion a fuentes de financiamiento publico y/o privado.
El primer fondo de financiamiento que se abrid en periodo de contingencia fue el de Sercotec

“Capital Abeja Emprende”, el 19 de marzo y finalizé el 30 de marzo. Lamentablemente muy pocas



emprendedoras coincidian con el perfii de emprendimiento requerido para postular.
especificamente, postularon cuatro emprendedoras en total (dos de ellas son de la comuna de
Vichuquén, una de Hualaiié y una estudiante que postuld es de Curepto).

Posteriormente desde el 27 de abril al 15 de mayo de este afio se contactd a cada una de las
emprendedoras para brindarles mentorias sobre el proceso de postulacién a los programas de
FOSIS. El “Programa de Capacitacién e Intervencion en Emprendimiento con Enfoque de Género:
Fortaleciendo la idea de Negocio” logré que 81 emprendedoras de las 140 participantes lograron
postular a los programas de FOSIS, lo que representa al 58% de las beneficiadas. La comuna que en
términos absolutos conté con mas postulaciones vigentes fue la comuna de Curepto con 25
emprendedoras, luego Vichuquén con 22 estudiantes en la misma situacién, continda Licantén con
20 usuarias vigentes en sus postulaciones y por ultimo Hualaiié con 14 emprendedoras que se
mantuvieron dentro de las postulaciones vigentes de los programas de FOSIS.

En resumen, considerando estas postulaciones de ambas entidades (Sercotec y FOSIS) se llegd a un

total de postulaciones de las emprendedoras cercano al 85%.

Curepto  Hualaii Licanté  Vichuqué

é n ]
Postulacidn 58% 47% 63% 63%
Vigente
Sin 42% 53% 38% 37%
postulacidn
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1.6 Aplicacion de instrumentos de evaluacion e impacto:

La etapa 3: Identificacion del impacto en la actitud hacia el emprendimiento provocado por la
intervencién, se realiz6 de manera cuantitativa y cualitativa y considerando las siguientes
actividades:

e Revision de proceso (evaluacion, andlisis de resultados e informe de impacto)



e Reuniones
¢ Instrumentos de medicién de impacto: encuesta y entrevista
e Técnica de medicion: andlisis estadistico descriptivo (Software Stata) y analisis del
discurso cualitativo (Software Nvivo)
El Lanzamiento de la Etapa 3 se hizo el dia 19 de agosto a través de un video subido al canal de

YouTube del Programa.

1.6.1 Reuniones de seguimiento:

En las reuniones de seguimiento el objetivo fue analizar y obtener conclusiones respecto de los
aspectos positivos observados en el programa, los aspectos negativos y los nudos criticos que
dificultaron el trabajo. Se realizaron 2 reuniones por comuna, a través de la plataforma Zoom de

manera sincronica, por grupos Vichuguén-Curepto y Licantén-Hualafié.

Reunién-Comuna Fecha Participantes

Reunidn Seguimiento 1| 2/9/2020. 17:00 a 18:30 | 43 participantes (70%
Hualafié-Licantén hs. asistencia)

Reunidén Seguimiento 1 14/9/2020. 17:00 a 18:30 | 40 participantes (55%
Curepto-Vichuquén hs. asistencia)

Reunién Seguimiento 2 23/9/2020. 17:00 hs. a 44 participantes (71%
Hualafié-Licantén 18:30 hs. asistencia)

Reunidn Seguimiento 2 | 29/9/2020. 17:00 a 18:30 | 53 participantes (70%
Curepto-Vichuquén hs. asistencia)

1.6.2 Caracterizacion de las emprendedoras con base en la ficha inicial y encuesta
complementaria:

Durante el mes de enero, al inicio de la intervencion, se aplicé la ficha inicial de SERNAMEG con la
informacion general de las participantes y sus emprendimientos. Posteriormente durante el mes de
marzo se aplicé una encuesta complementaria de alfabetizacion digital y finalmente al terminar la
intervencion, especificamente durante la primera semana del mes de octubre se tomoé la encuesta
final o de cierre. Estos tres instrumentos permitieron el desarrollo del analisis cuantitativo y cualitativo
bajo las metodologias y con las herramientas anteriormente mencionadas.

La caracterizacion del grupo de mujeres beneficiadas con el programa se resume a continuacion,
entre los aspectos mas relevantes de mencionar:

El 18% se identific6 como perteneciente a un pueblo originario, no hay mujeres extrajeras, un 17%

poseia alguna discapacidad, el 41% jefa de hogar, el 50% indicé que se ha ganado algun fondo de



financiamiento, el 60% de las emprendedoras pertenece a una zona rural, un 45% de las mujeres ha
participado en algun programa de SERNMAEG de las cuales el 80% fue en el Programa Mujeres
Jefas de Hogar, el 66% de las participantes recibe ingresos menores a los $443.000, el 46% indico
haber recibido ensefianza en la educacion media, el 69% de las estudiantes del Programa sefialan
que si son responsables del cuidado de otras personas, el 78% de las mujeres emprendedoras

cuenta con cobertura de internet y el 93% con cobertura de sefal de celular.

1.6.3 Caracteristicas de los emprendimientos

La caracterizacion de los emprendimientos del grupo de mujeres beneficiadas con el programa se
resume a continuacion, entre los aspectos mas relevantes de mencionar:

El 50% de las estudiantes que contaba con un negocio, tenia su emprendimiento hace méas de 7
afios, los rubros con mayores emprendedoras fueron “Alimentos” 28%, “Servicios” 28% y “Agricultura
y Ganaderia” 17%, el 70% de las mujeres mencion6 destinar los ingresos que generaban a gastos
del hogar y del negocio, el 50% de las mujeres beneficiarias se dedican sé6lo a su emprendimiento,
el resto a otros trabajos, como servicio doméstico o actividades no remuneradas de cuidado de otras
personas, entre los aspectos mas relevantes para el desarrollo de su actividad econdmica
consideraban en primer lugar el financiamiento 39%, la capacitacién 25% y la comercializacion 25%

y el 70% de ellas declaré emprender por una necesidad econémica.

1.6.4 Ventas, Marketing y Comercializacion

Para esta seccion fue relevante considerar el equipamiento tecnolégico con el que contaban las
emprendedoras para la incorporacion de los aprendizajes sobre alfabetizacion digital, las ventas
online y el comercio electrénico.

El equipamiento tecnoldgico del grupo de mujeres beneficiadas con el programa se resume a
continuacion, entre los aspectos mas relevantes de mencionar:

En la Etapa 1 un 20% menciond que contaba solamente con internet (sin equipo tecnoldgico), Ex
post se pude concluir que todas las emprendedoras cuentan con Tablet (100%), ya no habrd mujeres
sin equipamiento tecnolégico, ya que, el programa contemplaba la entrega de Tablet para cada una
de las participantes. Por otro lado, ex post un 80% sefialé participar activamente de las ventas
digitales, ex antes lo realizaba solamente un 46%., también Ex antes 66% de las participantes no
ofrecian sus productos o servicios en ninguna plataforma online; ex post, positivamente, este

porcentaje descendi6 a 23%.

1.6.5 Estimacién del efecto de la intervenciéon



La realizacién de la medicion del impacto del programa se realizd cuantitativamente mediante el
andlisis de estadisticas descriptivas (presentadas en secciones previas), test de medias y modelos
de probabilidad de mejora en variable clave de la intervencion, especificamente la contribucién de la
alfabetizacion digital a las ventas online.
Asi, con base en todos los analisis desarrollados a lo largo del informe se puede indicar que las
variables o aspectos claves para formular nuevas politicas o programas de emprendimiento con
enfoque de género, son: la alfabetizacion digital orientada hacia el comercio electrénico, el
empoderamiento con acompafiamiento psicosocial, el financiamiento, la formalizacion y la
capacitaciéon financiera. Este Gltimo aspecto es estratégico porque las emprendedoras tienen
brechas educativas y temores que impiden que lleven registros contables y realicen la formalizacion
en el Sistema de Impuestos Internos.

De forma cualitativa se estima que algo que pudo haber contribuido a generar lazos de confianza y
amistad es que se haya empleado un imaginario mujer relacionado con la idea de mudltiples
capacidades que se encuentran dormidas pero presentes en todas, lo que se asocia a la postura del
Feminismo de la Diferencia, que tiene como eje principal contribuir la disponibilidad para brindar

apoyo a las otras (sororidad).

1.6.6 Evaluacion ex ante y ex post

Entre los aspectos mas significativos se encuentran:

Rubro del Emprendimiento: Ex post disminuyd apenas un 3% “Servicios” y aumentd el rubro
Alimenticio en un 10%, sobre todo en la venta por internet. Este cambio tuvo que ver con haber
comenzado a desarrollar su emprendimiento por parte de aquellas estudiantes que al inicio del
programa solo tenian una idea de negocio.

Destino de los ingresos que genera: En la Etapa 1 el 3% de las estudiantes destinaba sus ingresos
netamente al negocio, posteriormente en la Etapa 3 un 21%, es decir que mujeres que antes
destinaban los ingresos al hogar también estan separando las ventas para su negocio. En las clases
de capacitacion se hizo hincapié en la importancia de distinguir lo personal de lo comercial.

Cuenta Corriente o Cuenta Rut en su emprendimiento: Ex antes como ex post la mayoria de
encuestadas utilizaba Cuenta Rut o Vista. Aun asi 11 mujeres sefialaron haber abierto cuenta
corriente en este lapso de tiempo.

Aspectos importantes para el desarrollo del emprendimiento: En la Etapa 1 el 71% de las
estudiantes destacaron el financiamiento como principal necesidad, posteriormente en la ultima
etapa del programa solo el 39% lo hizo dando lugar a incrementar la visualizacién de la capacitacion,

la comercializacién como elementos fundamentales también.



Principales Motivaciones: El 70% de las emprendedoras declar6 emprender por una necesidad
econdmica, sin embargo, en la Ultima etapa esta motivacion aumenté a un 82%. De todos modos,
ésta es la mayor causa porque la que emprenden. Ex post, la segunda motivacion que incrementd
fue la de emprender por desarrollo personal o por gusto a lo que hace (de un 10% crecio a un 48%).
El haber incrementado la cantidad de mujeres que emprenden por desarrollo personal o por gusto a
lo que hacen, es un avance importante; demuestra que hubo un proceso de valoraciéon y seguridad
hacia su quehacer comercial.

Principales dificultades que debe afrontar en su emprendimiento: En la Etapa inicial del
programa la principal dificultad mencionada (47%) era el cuidado de nifios y nifias (hijos, nietos,
otros), cuidado de adultos mayores de edad avanzada, cuidado de alguna persona con discapacidad
o enfermedad. En la etapa final este problema fue sefialado por un 33% de las participantes,
descendi6. Esto ultimo se debi6 a que ex post, otras fueron las principales dificultades sefialadas al
momento de ser entrevistadas: No tener un lugar especifico para el desarrollo del emprendimiento y
la falta de financiamiento (46% y 43% respectivamente).

Equipamientos tecnolégicos: En la Etapa 1 un 20% menciond que contaba solamente con internet
(sin equipo tecnolégico) ademas un 19% de las participantes sefial6 al inicio no contar con nada
relacionado a internet y equipamiento y sélo el 2% de las mujeres con Tablet. Ex post se pude
concluir que todas las emprendedoras cuentan con Tablet (100%), ya no habra mujeres sin
equipamiento tecnoldgico

Uso de Internet para comercializar sus productos o servicios: Ex antes (en la etapa 1), el 42%
de las participantes no hacia uso de internet para comercializar sus productos y un 11% lo hacia
raramente, ex post aumenté la cantidad de emprendedoras que sefialaron comercializar online
frecuentemente y muy frecuentemente (de un 25% de ellas ex antes, ascendi6 esta Consulta a un
59%).

Venta de sus productos o servicios a través de alguna plataforma online: Ex antes 66% de las
participantes no ofrecian sus productos o servicios en ninguna plataforma online; ex post,
positivamente, este porcentaje descendié a 23%.

Promocidn del negocio: Ex ante 43 emprendedoras promocionaban su comercio por Internety en
la ficha final ex post 102 emprendedoras sefialaron utilizar este medio para incrementar sus ventas.
Usos de Internet: Ex ante un 81% (113 mujeres) de ellas manifesté si utilizar internet. Ex post un
84% (116 mujeres) respondi6 afirmativo también. Al comparar ambos periodos, se pueden observar
los principales aumentos en el uso de la red Instagram (34% mas de participacion) y de Facebook

(24% més de participacién).



Iniciacion de actividades: Ex antes 40 emprendedoras sefialaron tener iniciacion de actividad,
mientras que ex post en la ficha final 66 mujeres del grupo afirmaron ser contribuyentes, es decir 26

mujeres mas (33% en primera categoria y 14% en segunda categoria).

Los resultados obtenidos se complementan con el andlisis de datos cuantitativo realizado en software
y cualitativo en software QSR NVIVO. El primero permiti6 obtener las correlaciones entre las
variables En ésta se puede observar que existen correlaciones positivas y significativas entre las
ventas online, la realizaciébn de promociones publicitarias y el ingreso del hogar de las
emprendedoras; mientras que hay una correlacion negativa entre la no formalizacién del negocio y
las ventas online. La influencia de la comuna de residencia continla siendo un factor relevante,
porque se correlaciona negativamente con la asociatividad, la educacién y el empoderamiento,
mostrando que si bien todas son comunas rezagadas se debe focalizar mas en las emprendedoras
de Vichuquén y Licantén.

Hay asociacion lineal positiva y significativa al 95% de confianza entre la capacitacion previa y la
adjudicacién de fondos de financiamiento, lo que muestra la importancia de la formacion para
propiciar el desarrollo de negocios a través de la inversion. Cabe sefialar, que el estado civil esta
correlacionado negativamente con el dominio de las redes sociales, mientras que el nivel educativo
se asocia positivamente. Esto podria ilustrar la potencial dependencia de las parejas por para la

autonomia en las labores de las mujeres.

1.6.7 Recomendaciones:

Al realizar el analisis estadistico y cualitativo se puede evidenciar que se necesita intervencién o
apoyo en las siguientes areas: Reducir la brecha digital, capacitaciones en alfabetizacion digital con
filtro por nivel de dominio, apoyo logistico, acceso a financiamiento, contribuir a la formalizacién,
acompafiamiento psicolégico, potenciar la oferta de productos diferenciados, fomentar la
asociatividad. Por lo que se fundamenta la creacion de nuevos fondos de financiamiento o apoyo en
beneficio de las mujeres de la region del Maule que como indican las estadisticas poseen
significativas brechas y necesidades que no han sido cubiertas por otros servicios publicos, debido

a la gran cantidad de beneficiarios que poseen o el territorio que abarcan.

1.6.8 Encuestas de satisfaccion:
La encuesta de satisfaccion es un instrumento a través del cual se evalud la conformidad de las
participantes en los siguientes puntos:

e Modulos ensefiados y sus contenidos



e Calidad de los relatores

e Mentorias entregadas

e Contactos y respuestas oportunas

e Mayor conocimiento con relacion a Comercio Electrénico

e Incremento de conocimiento con relacion a la Alfabetizacién Digital
e Atencibn psicolégica

e Disefio de la imagen de su emprendimiento

Los resultados obtenidos reflejaron la opinién de 128 emprendedoras que respondieron a las
preguntas requeridas (cobertura del 91%).

Del total de encuestadas el 99% respondieron que estaban muy de acuerdo o de acuerdo con la
claridad y facilidad de comprension de los contenidos del modulo, el 100% manifestd estar de
acuerdo con haber recibido las respuestas oportunas y el trato personalizado, un 73% de las
encuestadas contestd estar totalmente de acuerdo con que el programa las ayud6é a mejorar sus
conocimientos en el comercio electrénico, El 80% del total (102 emprendedoras) de las respuestas
indicaron estar totalmente satisfechas y un 20% (26 mujeres) menciond estar muy satisfechas con
la etapa 1y 2 del proyecto, el 100% de las estudiantes afirma sentirse mejor consigo misma mientras

participa del programa.

2. OBJETIVOS GENERAL Y ESPECIFICOS

2.1 Objetivo General
Contribuir al desarrollo del emprendimiento de mujeres, con perspectiva de género, pertenecientes
a las comunas de Vichuquén, Licantén y Hualafié, a través, del fortalecimiento de ideas de negocio
y su vinculacién con financiamiento publico y privado para la comercializacion.
2.2 Objetivos Especificos
— Identificar las actitudes e intenciones hacia el emprendimiento de mujeres de las comunas
beneficiadas, a través de un diagnéstico y seguimiento para evaluar el impacto de la

intervencion.

— Desarrollar e implementar un modelo de intervencion para el fortalecimiento de las ideas de

negocio.



— Vincular las ideas de negocios presentadas por los beneficiarios durante la intervencion, con

fuentes de financiamiento publico y privado para la comercializacion.

3. PRODUCTOS

Producto Ofrecido

Justificacion

) _ de Fecha de
(segun proyecto Productos Obtenidos ; i »
diferencias obtencion
aprobado) i
(si las hay)

El presente documento,

corresponde al andlisis del

producto final de la Etapa 1 de

Diagnéstico y Linea de Base del

“Programa de capacitacion e

Intervencion en emprendimiento

con enfoque de género:

fortaleciendo la idea de negocio”,

impulsado por el SERNAMEG y

Informe descriptivo de | el Gobierno Regional en las

diagnostico sobre las | comunas de Hualafié, Licantén,

actitudes hacia el Curepto y Vichuquén. o

o Finalizado

emprendimiento las El documento entregado

mujeres de las corresponde al “Informe de

comunas del programa. | Diagnostico y Linea Base

(Primera Etapa)” realizado por la
empresa Isénoma, que toma
como base el analisis de datos
entregados por  organismos
publicos y también la
recopilacion 'y analisis de
informacion recabada mediante
encuestas y entrevistas en los

territorios involucrados.




El informe contiene
antecedentes sobre la
identificacién del territorio,
sociodemografica, econémica y
cultural, caracterizacion
especifica sobre las comunas
involucradas en el proyecto, que
incluye ademas un analisis sobre
los aspectos de género,
mencionando las principales
brechas y barreras que enfrentan
las mujeres al momento de
emprender un negocio y conciliar
familia y trabajo, aspectos como
la determinacion del indice de
masculinidad que es superior a
los niveles regionales, lo que
deja entrever que en este
territorio de alta ruralidad y con
masculinizacion del trabajo de la
tierra, de las forestales y de la
pesca, se relega a las mujeres a
la esfera privada del hogar, al
trabajo no remunerado y al
cuidado de terceros, con
menores oportunidades para
insertarse productivamente en el
entorno del territorio.

Por otra parte, contiene aspectos
significativos y relevantes sobre
las caracteristicas de las mujeres
emprendedoras en Chile, sus

principales dificultades y las




barreras que enfrenta el
emprendimiento femenino,
informacion que presenta
similares  caracteristicas  al
compararla con la de las mujeres
emprendedoras de las comunas
a intervenir.

En conclusion, el documento
presentado permite una primera
aproximacion al territorio,
pertinente para el desarrollo de la
propuesta de intervencién que se
realizard  en las  etapas
siguientes. Ademas, entrega un
disefio programatico que sefiala
los criterios y dimensiones a
tener presente para la
intervencioén y el trabajo con las
mujeres. Es importante a la vez
mencionar que, en base al
diagndstico elaborado, ha sido
posible mantener un plan de
trabajo acorde a los objetivos
planteados y lograr avances
significativos ~ durante  este
periodo en cuanto a la
elaboracién de bases técnicas y
administrativas, ademéas del
proceso de licitacion vy las
primeras aproximaciones a los
territorios con los actores claves
para lograr los resultados

esperados y contribuir a mejorar




las oportunidades de mujeres en

zonas en situacion de rezago.

Cuaderno de trabajo
para los participantes
“Manual Trabajando
sobre mi idea de
negocio” (300 en total).
Estos cuadernos se
entregaran a los
participantes y DIDECO

de cada comuna.

Producto elaborado y aprobado
por el Gobierno Regional y
SernamEG durante el mes de
mayo 2019, que fue desarrollado
por la Universidad de Talca, a
través de compra directa y en
conjunto con la asesoria de
profesionales pertenecientes al
servicio, logrando en conjunto un
manual que contiene tanto
aspectos sobre
autoconocimiento, autonomias,
herramientas técnicas como
elaboracién y formulacién de
proyectos y aspectos relevantes
sobre el emprendimiento y como
desarrollar estas herramientas y
habilidades en el entorno actual.
El manual, por lo tanto, es un
material primordial y muy Util
para ser trabajado con las
participantes, ya que, entrega la
informacion adecuada, en
conjunto con estrategias
practicas de estudio que
permitirdn una mejor apropiacion

de los contenidos sefalados.

Finalizado

Informe final anual que

contenga:

Entregado en este documento

de informe final, considerando

Finalizado




- Desarrollo de
actividades de
formacion
(incluye
encuesta de
satisfaccion)

- Iniciativas
vinculadas a
organismos
publicos de
financiamiento

- Evaluacion final
del impacto de
la intervencién
en las comunas

comprometidas

los analisis del desarrollo de las
actividades, ademas de los
procesos de evaluacion
involucrados, el desarrollo de las
iniciativas postuladas a
financiamiento publico, entre los
cuales principalmente se
encuentra FOSIS Y
SERCOTEC.

Herramienta informéatica
de difusién del

programa de formacion.

Se ha entregado el plan
comunicacional y las difusiones
que se han realizado sobre el
programa de formacion y la
intervencioén con las
participantes. La herramienta en
si es parte de un plan
comunicacional y a través de
diferentes herramientas
informéaticas y tecnoldgicas se
ha logrado una gran difusion de
las actividades realizadas. El
proceso también, forma parte de
la licitacion realizada y
adjudicada por la Universidad de

Talca quienes realizaron el

Finalizado




proceso de difusién y

promocion.

. RESULTADOS OBTENIDOS

Resultado esperando
(segln proyecto
aprobado)

Resultado
Obtenido

Justificacion de
diferencias (si las

hay)

Fecha de obtencién

Haber capacitado a un
total de 135 mujeres
pertenecientes a las
comunas de Licantén

Hualafié y Vichuquén, en
el transcurso de 3 afos.

Se capacito a un
total de 138 mujeres
que fueron
certificadas
pertenecientes a las
comunas de
Licantén, Hualané,
Vichuquény
Curepto.

Se agregaron 2
participantes mas
debido a la
necesidad de las

comunas.

Agosto de 2020

Haber fortalecido las
actitudes e intenciones
positivas hacia el
emprendimiento, de las
participantes de la

intervencion.

98% de las
participantes sienten
un alto grado de
acuerdo en que el
Programa les ayudo
a mejorar su
empoderamiento
femenino - Un 98%
cree que el
programa las ayudo
y ayudara a hacer

crecer su negocio

Octubre de 2020

Haber fortalecido las
ideas de negocio de las

mujeres participantes de

85% de las
participantes postula

a fondos de

Octubre de 2020




la intervencién y que un
porcentaje de ellas
postulen a financiamiento

publico o privado.

financiamiento
publico. (FOSIS-
SERCOTEC)

Haber fortalecido el
proceso de
comercializacion de las

usuarias.

98% de mujeres
terminan las
sesiones de
alfabetizacion digital,
en las cuales un
73% de las
encuestadas
manifest6é haber
fortalecido sus
procesos de
comercio digital.
100% correos
electrénicos
comerciales creados
por las participantes
- 91% de Facebook
Comerciales
creados o
Instagram.

Un 51.06% aumento
sus ventas

mensuales.

Agosto de 2020

Haber generado redes
incipientes de
colaboracioén entre las

beneficiarias.

32% de mujeres
participantes en
agrupaciones o
asociaciones de
emprendimiento.
Debido a la

pandemia por Covid-

Agosto de 2020




19 las redes de
colaboracién
presencial no se
pudieron ver
significativamente en
aumento, sin
embargo, se
fomento la
colaboracion digital,
a través de diversas

charlas y jornadas.

5. PRODUCTOS COMPROMETIDOS

Productos Programado Ejecutado Observacioén

Informe descriptivo de diagnéstico
sobre las actitudes hacia el

o ) 1 1 Finalizado
emprendimiento de las mujeres de
las comunas del programa
Cuaderno de trabajo de las
participantes "Manual trabajando 300 300 Finalizado

sobre mi idea de negocio"




Informe final anual que contenga:
- Desarrollo de actividades
de formacién (incluye
encuesta de satisfaccion)
- Compendio de iniciativas o
) ) 1 Finalizado
vinculadas a organismos
publicos de financiamiento
Evaluacion final del impacto de la
intervencién en las comunas
comprometidas
Herramienta informéatica de o
o . 1 Finalizado
difusion del programa de formacién
6. INDICADORES DE GESTION
Indicadores de L Meta Meta »
- Descripcion Observacion
cumplimiento Programada Alcanzada
) ) Existen
Diferencia _ )
o diferencias
significativa o
i significativas
o con la linea )
1) Cualitativos o . medidas a
Beneficios percibidos por | base de los i
. o través de la
la accion de emprender beneficios

percibidos por

evaluacion ex

antes y ex post

2) Cuantitativos

la accién de
sefalada en el
emprender
punto 1.6.6
) 100% de las
Porcentaje de proyectos o
N participantes
de sustentabilidad del 80%

negocio realizados por

realiza su plan

de negocios




participantes del

programa

Porcentaje de proyectos
de sustentabilidad del

negocio presentados a

85% de las

participantes

) o 80% postulan a
financiamiento por i o
o financiamiento
participantes del o
publico.
programa
Un 98% cree
que el
programa las
ayudo y
ayudard a
Porcentaje de mujeres hacer crecer su
emprendedoras que negocio.
presentan un aumento 19% de las
significativo en el emprendedoras
60%

desarrollo de sus
emprendimientos al
término de su

intervencion

se formaliza en
el sistema de
impuestos
internos.

Un 51.06%
aumenté sus
ventas

mensuales.

7. INNOVACIONES O IMPACTOS CIENTIFICOS Y TECNOLOGICOS LOGRADOS




Innovacién o impacto

Innovacién o impacto

Justificacion de

Fecha de obtencién

contemplado (segin obtenido diferencias (si las
proyecto aprobado) hay)
8. EJECUCION DE ACTIVIDADES
Tarea N° Actividad Estado Justificacion | Fechade
(ejecutadal/proceso/ de ejecucion
Concluida) Diferencias
11 Reunion de Concluida 2017
1.Gestion gestién interna
1.2 Reuniones de Concluida 2017
gestién con
Sernam CEPA
13 Conformacion del Concluida 2017
equipo interventor
2.Plan 2.1 Elaboracion de Concluida 2020
Comunicacional plan
comunicacional
2.2 Implementacion Concluida 2020
plan
comunicacional
3. Generacion 3.1 Contratacion de Concluida 2017
de Linea base personal para
de actitud hacia realizacion del
el terreno del
emprendimiento diagnostico
3.2 Formacion de Concluida 2017
personal
evaluador




3.3

Revision y ajuste
instrumento
(encuesta) a

aplicar

Concluida

2017

3.4

Identificacion de la

muestra

Concluida

2017

3.5

Gestion y
vinculacion con
los participantes

de la muestra

Concluida

2017

3.6

Ejecucion del
diagndstico en

cada comuna

Concluida

2017

3.7

Andlisis de
resultados del

diagnostico

Concluida

2017

3.8

Generacion y
entrega de
informe inicial

anual

Concluida

2017

4. Intervencion
através de
capacitaciones

comunales

4.1

Contratacion de
personal para
ejecucion del plan

de formacioén

Concluida

2019

4.2

Apresto de
interventores

comunales

Concluida

2020

4.3

Difusién del plan

de formacion

Concluida

2020

4.4

Ceremonia de
inauguracion del

plan de formacion

Concluida

2020




4.5

Ejecucion de las
intervenciones en

cada comuna

Concluida

2020

4.6

Evaluacion del
plan de formacién
através de
encuestas de

satisfaccion

Concluida

2020

5. Identificacion
del impacto en
la actitud hacia
el
emprendimiento
provocado por

la intervencién

51

Contratacién de
personal para
realizacion en
terreno de la
evaluacion de

impacto

Concluida

2019

5.2

Ejecucion de la
evaluacion de

impacto

Concluida

2020

5.3

Analisis de
resultados del
seguimiento y
generacion de

Informe de
impacto de la

intervencion, en
comparacion con
la linea base

diagnéstico

Concluida

2020

6. Vinculacién
de las

iniciativas con
redes publicas

y privadas de

6.1

Seminarios de
informacion
comunal sobre los
diferentes
organismos y

formas de

Concluida

2020




financiamiento
y colaboracion

financiamiento

para la concrecion

tanto publicos
como privados

de las ideas de

negocios

Concluido

2020

6.2

Asesorar en la
formulacién de la
idea de negocio
segun el formato
establecido por el
organismo publico
o privado que sea
vinculado a ella

Concluida

2020

6.3

Promocioén de
redes incipientes
de colaboracién
territorial, a través
de visitas de los
beneficiarios las
comunas
participantes del
programa

Concluida

2020

6.4

Ceremonias de
cierre de la
intervencién por
comuna

Concluida

2020

6.5

Generacion y
entrega de

informe final anual
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9. CARTA GANTT: Proceso desarrollado en periodo informado.

Reuniones de gestion interna

Ejecutada 2017

Reuniones de gestion con Sernam CEPA

Conformacion del equipo interventor

Elaboracion de plan comunicacional

.l Ejecutada 2020

Implementacién plan comunicacional

Ejecutada 2017
Contratacion de personal para realizacion del terreno del diagnéstico
Formacion de personal evaluador
Revisién y ajuste instrumento (encuesta) a aplicar Ejecutada 2017

Identificacion de la muestra

Gestion y vinculacion con los participantes de la muestra

Ejecucion del diagnéstico en cada comuna

Andlisis de resultados del diagnostico




Generacion y Entrega de Informe Inicial anual

CARTA GANTT ESCUELA DE EMPRENDIMIENTO PLANIFICACION ANUAL

Observaciones

Tarea

10

11

12

4.- Intervencién a través de capacitaciones comunales

Contratacién de personal para ejecucion del plan de formacion

Apresto de interventores comunales

Difusién del plan de formacion

Ceremonia de inauguracion del plan de formacién

Ejecucion de las intervenciones en cada comuna

Evaluacion del plan de formacién a través de encuestas de satisfaccion.

5.- Identificacion del impacto en la actitud hacia el emprendimiento
provocado por la intervencién.

Ejecutada 2020

Contratacion de personal para realizacion en terreno de la evaluacién de impacto

Ejecucion de la evaluacion de impacto

Andlisis de resultados del seguimiento y generacion de Informe de impacto de la

intervencién, en comparacion con la linea base diagnostico.

6.- Vinculacion de las iniciativas con redes publicas y privadas de
financiamiento y colaboracion

Seminarios de informacién comunal sobre los diferentes organismos y formas de
financiamiento tanto publicos como privados para la concrecién de las ideas de

negocios.

Ejecutada 2020

Ejecutada 2020




Asesorar en la formulacién de la idead de negocio segun el formato establecido

por el organismo publico o privado que sea vinculado a ella.

Ceremonias de cierre de la intervencion por comuna

Planificada

Ejecutada




10. BENEFICIARIOS:

Existe un total de 140 beneficiarias, 35 correspondientes a la comuna de Vichuquén, 43 a Curepto, 32 a Licantén
y 30 a Hualafié. Al comienzo se realizaron modificaciones y remplazos de participantes por desercion de algunas en base
a problematicas personales que impedian su continuidad en el proyecto y las capacitaciones, de lo que en total egresaron
satisfactoriamente del proyecto 138 mujeres, 2 participantes de la comuna de Vichuquén debido a la pandemia por covid-

19 se trasladaron a otras comunas y no pudieron seguir con la intervencion.

11. RESUMEN DE GASTOS:

ITEM GASTOS GASTOS SALDOS
APROBADOS EJECUTADOS
Recursos Humanos 25.000.000 25.000.000
Subcontratos
Gastos de Operacién 225.000.000 213.084.175 11.915.825

Gastos de Difusién

Gastos de Inversién

Giras tecnolégicas

Gastos de administracion
TOTAL 250.000.000 238.084.175 11.915.825

El afio 2020 se solicitan recursos por un total de $152.164.480 de los cuales se ejecutan $151.942.175, devolviendo
$222.305 al GORE, este monto corresponde principalmente a viaticos y transporte no utilizado debido a la disminucién de
viajes y restricciones de trabajo en terreno por el covid-19. Adicionalmente existe un saldo de $11.693.520 que no fueron
solicitados al GORE y que correspondian a recursos que se utilizarian para realizar una feria de comercializacién a nivel
regional y en las distintas comunas involucradas, proceso que se debié cancelar producto de la pandemia. Por otro lado,
debido a las restricciones presupuestarias tanto del GORE como de SERNAMEG no se pudo dar otro uso a los recursos
guedando estos sin solicitar.

Del total del presupuesto se ejecuto un 95% de los cuales se utilizo el 100% correspondiente a recursos humanos y un

95% aproximadamente del total de gastos operacionales.



12. ANEXOS

Ceremonia de Lanzamiento




Talleres de Capacitacién
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Talleres de capacitacion online

MARKETING CENTRADO
EN EL CLIENTE

Maria Luisa Weston
Docente de Marketingy Comunicaciones
Periodista y emprendedora

@ COBIERNO Capacitacion e

S oer mauie Intervencién en
Emprendimiento con
Enfoque de Género:

Fo!'taleciendo
la |dea_de
Negocio

Modesta calquin

EVELYN

Marla pefialoza6 Leontina Henviquez

Monica lopez

Marcia Cérdenas




Cuidado Infantil, almuerzos y otros apoyos




Actividades complementarias online

& zoomus Ameion ver Gl Ve vuds
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GOBIERNO — % 1
REGIONAL t
DEL MAULE —

Programa C; itacion e ion en

OWMFO £ T Nm wxirwe A Q=

con Enfogue de Género: Fortaleciendo la Idea de Negacio

V'FECHA: MARTES 13/10 h

V' HORA: 17:00 HS | | M u r ket e
'VI M
aule

£5 e un proyecto finaniado por el Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDA) a traves del Gobiema Regional del Maule

Leontina Herviquez

Daila sandoval Ester Esquiiivel Camiruag

Capacitacién e Intarvencion en
Emprendimiento con Enfoque de Género:
Fortaleciendo la Idea de Negocio

Nombre o razén social de la empresa
Rut

Giro (actividad productiva)

Provincia

Comuna

Direccion (localidad)

Teléfono

E-mail

GOBIERNO
REGIONAL
DEL MAULE

Seminario

ESTRATEGIAS
INTRAPERSONALES E
INTERPERSONALES PARA EL
LIDERAZGO EFECTIVO

Solo para beneficiarias del Programa previamente inscritas y validadas.
ves 2/ de Agosto

g I :
; X ; n 1 ) hrs

3.Mercado y competencia (describe a tus clientes o potenciales clientes, ;cuantos son?, ; quiénes|IEEEE 7:00 3

Lconoces a tu competencia? ¢ que productos fiene?, ¢en qué te diferencias de la competencia?)

1.Descripcion general {describe el servicio y/o producto que comercializa, ; cual es tu valor agrega)
diferenciacion)

2. Problemética y necesidad que satisface 7 \ \

zooM
1D de reunion: 946 96810027
e regional e aule Codigo de acceso: 111441

Seminario

ESTRATEGIAS
COMERCIALES PARA EL
PUNTO DE VENTA

Claudia Hermosilla, Ing. Comercial

ikl
Fisdfe

Martes 8 de Septiembre 17:00 hrs 52025

1D de reunion: 9950928 2425
Cédigo de acceso: 12335




L rerra e Cile

Difusion de actividades

. Arcadio Cerda v
@arcadio_cerda

Ahora: Gobierno Regional, Sernameg, con apoyo
Profesional de @fenutalca, lanzan programa
emprendimiento mujeres. @pollobordachar
@SernamEGMaule @fenutalca @UTalca

Foﬁﬂléc
laidea de

Emprendedoras de zonas rurales son capacitadas para
fortalecer sus negocios e independencia econémica

A fravés de un programa del Gore del Mcule y Sernameg, ejecutado por la UTclca, mujeres de Viche-
quén, Huclaiié, Curepto y Licantén, recibirén conccimientos en éreas como el morketing digitcl y lo
comercializacién, perc también apoyo psicolégico y social en beneficio de sus emprendimientos.
El desarrollo de emprendl.  respecto 2 las olras coms- o5 relevante que “hs ms b regidn y ol pak Sostewo § vender sas prodacios
mlentos y mejorar k2 auto  nas de la Region. Jores se empoderes en sus  que esie Upo de progamas necesitan de herramtentas
nomea econsenica medtan. D acserdo con b direc  negocios y ast coliboren  vam em directo beneficio de. digiales, y e o wmo de
te b tmplementacion de lora del Centro de De. com sus Gmiius. Paa B zomas que Henes machos los lomas ceatrales de b
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En representacion del presidente del consejo Regional,
Juan Andres Munoz, en lanzamiento del programa de
“Capacitacion e Intervencion en emprendimiento con
enfoque de género, fortaleciendo la idea de Negocio”,
LICANTEN, CUREPTO, HUALANE y VICHUQUEN.

Municipalidad de Hualané esta con Alvaro Ariel Retamal
== Benavides

22deensroalas07:05° Q
En la manana de hoy miércoles en el salén Orlando Flores. con la presencia
del Administrador Municipal Alvaro Retamal en representacion del Alcalde
Claudio Pucher, se dio inicio a la "Capacitacion e intervencion en
emprendimiento, con enfoque de género”; impartida por |a Universidad de
Talca y financiada por el Gobierno Regional
Se trata del programa de emprendimiento que busca cenfribuir al desarrolio
del emprendimiento de mujeres, pertenecientes a las Comunas de Hualafié,
Licantén. Vichuguén y Curepto.

A través del fortalecimiento de ideas de negocios y su vinculacion a fuentes
de financiamiento para la comercializacion.




diario digital TEATROREEIO

INICIO  COMUNAS ~  REGIONAL  NACIONAL  POLITICA  POLICIAL  DEPORTES  TENDENC

TVN Red Maule transmitio en vivo
14 de enero alas 17:00 - @

Participa, comenta y comparte para que tus amigos también se informen de
lo que esta pasando en su zona.

i | oo

Alrededor de 150 mujeres de zonas en rezago inician proceso para
desarrollar su idea de negocio




llustre Municipalidad de Curepto "El .os
Valor es su Gente"
20 de agosto a las 13:50

PROGRAMA MUJERES JEFAS DE HOGAR:

#Municipalidadinforma

¢ Participantes del proyecto "Capacitacion en
Emprendimiento con Enfoque de Género', de la
Comuna de Curepto, reciben las primeras
herramientas... Mas

FEN UTalca .o
18 horas -

Hoy continda la segunda etapa del “Programa de
Capacitacion e Intervencion en Emprendimiento con
Enfoque de Género: Fortaleciendo la idea de Negocio”,
el cual es ejecutado por la FEN @utalca y SERNAMEG,

— : conel... Mas

Municipalidad de Hualafié

Durante la mafiana de hoy martes el Alcalde Claudio Pucher Lizama se traslado al gimnasio San José, donde se
realizo la entrega de equipos 6 yde a30 del

"Prog de C: one on en Emp con Enfoque de Género: Fortaleciendo la idea de
Negocio',

Las capacitaciones que cuentan con financiamiento del Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDR) a través del
Gobierno Regional del Maule, programa que cuenta con el respaldo del Sernameg, tiene por objetivo promover la
generacion de redes entre las emprendedoras locales.

La iniciativa a cargo de la Facultad de ia y Negocios de la | de Talca, tiene por misién potenciar el
emprendimiento femenino y beneficia a una treintena de mujeres de Hualafié, las que reciben una vez por semana via
ZOOM , los conocimientos en dreas como el marketing digital mediante redes sociales y plataformas virtuales y la
comercializacién.

Q GOBIERNO
EGIONAL

Servicio Nacional de la Mujer y la Equidad de Género

Maule
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Alcalde de Vichuquén, Roberto Rivera hace entrega de tablety
materiales de marketing a mujeres de su comuna gue participan en
Jjornada de alfabetizacion y marketing digital.
La entrega se hizo en el marce del proyecto FNDR “Capacitacion e
Intervencién en Emprendimiento con Enfoque de Género:
Fortaleciendo la Idea de Negocic”, que es financiado por el Gobierno
Regional de! Maule, ejecutado per Iz direccion regional del Servicic
Naciona! de |z Mujer y |a Equidad de Género y el ... Ver méds
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En #Vichuquén este mediodia 35 mujeres
emprendedoras de la zona recibieron diplomas de un
FNDR tras 70 horas de capacitacion el que contaban
con una Tablet y Kit de Marketing como apoyo. El
proyecto @SernamEGMaule fue licitado por
@GORE_Maule ejecutado por @UTalca

#NokEstasSola
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U SernamEG Maule

@SemamEGMaule

#HQY en #Curepto @SernamEGMaule la directora
regional Antonieta Morales participo en la certificacion
de 43 mujeres emprendedoras con financiamiento
FNDR del GORE

Antonieta Morales junto al alcalde y la seremi de la
Mujer felicitaron a las emprendedoras por sus nuevos
logrosi




